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Potrzebny jest wspolny plan promociji
regionu kurpiowskiego!

KONRURS
CZAS NA KURPIE

KUPUJ LOKALNE PRODUKTY

Coraz wiecej regionéw, gmin
i miast w Polsce skutecznie
wprowadza w zycie elementy
tzw. marketingu terytorialne-
go, ktéry ma na celu pokazanie
gléwnych zalet danego teryto-
rium dla inwestoréw, przed-
siebiorcow, turystow, instytucji
1 mieszkancow. Efektem sku-
tecznego marketingu teryto-
rialnego powinno by¢ zwiek-
szenie zainteresowania firm
iinwestoréw regionem, wzrost
rozpoznawalnosci regionu, lep-
sza obsluga mieszkancow
przez urzedy, pobudzenie lo-
kalnego patriotyzmu gospo-
darczego, zwiekszenie $wia-
domosci tradycji kulturalnych,
zapobieganie wyludnieniu itp.
Inaczej méwiac w tego typu
marketingu sprzedajemy do-
bry ,,produkt” jakim jest re-
gion, gmina czy miasto ak-
centujac ich najlepsze i praw-
dziwe cechy. Taki plan mar-
ketingowy powinien by¢ sp6j-
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ny, realny, diugoterminowy
a powinni w nim uczestniczy¢
wszyscy, ktorzy maja wpltyw na
wizerunek danego terytorium
i spofecznosci, a wiec gminy,
przedsiebiorcy i organizacje
pozarzadowe, media, lokalni
politycy, agendy rzadowe itp.
Tyle dobrej teorii a jak zrobié
to w praktyce? Zapewne poja-
Wi sie wiele probleméw - tych
realnych i tych sztucznie na-
dmuchanych.

Kto opracuje wsp6lny plan
marketingowy regionu
kurpiowskiego?

Ostroteka i poszczeg6lne gmi-
ny powiatu ostroteckiego
maja swoje strategie rozwoju,
ktére moga by¢ zalgzkiem
takiego planu, ale jak sie do-
brze w nie wczytaé to okazu-
je sie, ze czesto inaczej opisuja
swoje zalety. Przyktadem
moze by¢ polityka podatkowa.
Ostroteka od kilku lat nie
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podwyzsza podatkéw lokal-
nych, natomiast wiele gmin
idzie inng droga, a wiec cha-
rakteryzujac caly region nie
bedzie mozna juz moéwié
0 najnizszych podatkach lo-
kalnych. Podstawa jednolite-
go planu marketingowego po-
winno by¢ porozumienie mie-
dzygminne, ktére wskaze tak-
ze $rodki finansowe na jego
realizacje. Takie porozumie-
nie bytoby dobra podstawa do
ubiegania sie o §rodki pomo-
cowe z UE. Plan powinien by¢
7 poczatku ograniczony do
podstawowych dziatan, a do-
piero potem rozbudowywany.
Kto powinien bra¢ udziat

w realizacji programu?

W realizacji programu mar-
ketingu terytorialnego re-
gionu kurpiowskiego powin-
ny brac¢ udziat wszystkie gmi-
ny, powiaty, firmy, lokalne
media, organizacje pozarza-
dowe, instytucje kulturalne
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przy wsparciu lokalnych po-
litykéw i agend rzadowych.
Teoretycznie taka akcja
wspierajaca rozwdj catego
regionu jest akceptowana
przez wszystkich ale ...w
praktyce zapewne pojawig
sie ,,nadmuchane sztuczne
problemy” takie jak: kto waz-
niejszy, ile placic, kto orga-
nizatorem itp. Do tej pory po-
szczegblne gminy i organi-
zacje pozarzadowe a takze
duze firmy na swaoje rézne
sposoby i z réznym skutkiem
reklamowaty w bezposredni
lub posredni spos6b nasz re-
gion. Moze wlasnie nadszedt
czas na wspolne, tansze i sku-
teczniejsze dziatania. Nie be-
dzie to tatwe ale warto spro-
bowac. Sa juz pierwsze do-
$wiadczenia w realizacji pro-
gramu (w skrécie) ,,Czas na
Kurpie“. Dobrze by byto p6-
j8¢ o krok dalej.

Antoni Piasecki, OFG

Mazowsze.

serce Polski

Chcemy przywrocic
Narew miastu

Dwa lata temu opracowa-
liSmy ogélna koncepcje
zagospodarowania na-
brzeza Narwi miedzy mos-
tami. Niestety, bez Srod-
kéw zewnetrznych nie jes-
teSmy w stanie takiej in-
westycji  zrealizowag,
a w ostatnim naborze nasz
projekt znalazt sie na li-
$cie rezerwowej. Tym nie-
mniej rozpoczeliSmy przy-
gotowania do uporzadko-
wania terenu wzdluz watu
przeciwpowodziowego.
Przy wspoéipracy Rejono-
wego Zarzadu Gospodarki
Wodnej udato sie wykar-
czowac faszyne na obsza-
rze miedzy mostami i przy
basenie portowym. W naj-
blizszym czasie wejdg tam
eKkipy sprzatajace, by usu-
naé naniesione przez wode
zanieczyszczenia. W swo-
ich dziataniach nadal
opieramy sie o zalozenia
koncepcyjne sprzed
dwoch lat. Zaktladaly one
budowe Sciezek spacero-
wych, rowerowych
i miejsc do cumowania po-
miedzy mostami. Zycie
zweryfikowalo nam tro-
che finansowanie tych po-
mystéw, ale poprzez Zwia-
zek Gmin ,,Pisa -Narew”
chcemy ubiegac sie o do-
finansowanie w ramach
Programu Operacyjnego
Infrastruktura i Srodowi-
sko. Stwarza on mozliwo-
§ci inwestowania w ob-
szary nadrzeczne na te-
renach zurbanizowanych
objetych takze Naturag
2000, bo jednym z jego
zalozen jest przeniesienie
turystyki z terenéw chro-
nionych (bagien, legowisk

ROZWOJU REGIONALNEGO

Grzegorz Ptocha,
Wiceprezydent Ostroteki

ptakéw czy ostoi zwierzy-
ny). Liczymy na to, Ze uda
nam sie zaproponowac al-
ternatywna forme wypo-
czynku, czy to poprzez tra-
sy do nordic-walking’u,
Sciezki rowerowe czy
punkty widokowe. MyS$li-
my o zagospodarowaniu
terenu portu przy moscie
Madalinskiego, by zaofe-
rowaé uprawiajacym tu-
rystyke wodng mozliwos¢é
zacumowania, uzupeltnia-
nia zapas6w i spedzenia
noclegu. By¢ moze w ten
sposo6b uda sie ograniczy¢
dzikie biwaki i jednocze$§-
nie zacheci¢ przeptywa-
jacych do zwiedzenia
Ostroleki. Jesli udaloby
sie nam pozyskaé na to
dofinansowanie, zgodnie
z zalozeniami programu
mamy czas na realizacje
projektu do konca 2014
roku. Pozwoliloby to nam
na realizacje pierwszego
etapu przywracania Narwi

miastu.
** * *ﬁ

UNIA EUROPEJSKA
EUROPEJSKI FUNDUSZ

Informacje Zrédiowe na temat Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Mazowieckiego 2007-2013 znajduja sie na stronie: www.mazowia.eu.
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Zabija bakterie, plesn, grzyby i roztocza

Przemyslaw Wilmanowicz
(na zdjeciu) czasem zartu-
jac ze swojej pracy, mowi
ze jest zabdjca. Zabdjca
bakterii, plesni, grzybow,
roztoczy, alergenow.

Jego firma KONAD po-
wstata w 2007r. i zajmuje
sie kompleksowym pra-
niem wszelkiego rodzaju
dywanoéw, wykladzin, sof,
kanap, naroznikéw, pod-
uszek, krzesel, tapicerki
samochodowej itp, a ustu-
gi wykonuje bardzo rze-
telnie i starannie. Kazdego
klienta traktuje indywi-

dualnie. Jednocze$nie sta-
ra sie, aby oferta cenowa
byla jak najbardziej kon-
kurencyjna! Krétko o pra-
niu: pranie dywanéw i wy-
ktadzin z wykorzystaniem
glowicy pioracej, powodu-
je wiekszg penetracje pra-
nej powierzchni poprzez
jej rozczesanie, skutkiem
tego jest podwyzszona ja-
ko$¢ czyszczenia tejze po-
wierzchni dywanu czy wy-
ktadziny oraz skuteczne
rozczesanie wlosa z wyko-
rzystaniem specjalistycz-
nego walca szczotkowego.
W przypadku mocniej za-

brudzonych powierzchni
stosuje sie specjalistyczng
glowice piorgca PW10 .
Firma uzywa profesjonal-
nych odkurzaczy oraz
Srodkow pioracych.
W 2011 roku Przemystaw
Wilmanowicz wprowadzit
do swej oferty ustugi ozo-
nowania. Firma otrzymata
certyfikat firmy Ozono-
wanie.com. Co to jest 0zo-
nowanie i na czym polega?
Dezynfekcja ozonem, po-
pularnie okres$lana jako
ozonowanie, jest metoda
odkazania bez uzycia che-
mii. Stosowanym Srodkiem

biobéjczym jest ozon, gaz
o silnych wtasciwosSciach
dezynfekcyjnych. Dzieki
uzyciu wydajnego genera-
tora ozonu o przemystowej
wydajnosci w krétkim cza-
sie osigga sie stezenie kry-
tyczne, przy ktérym na-
stepuje dezynfekcja - nisz-
czone sg grzyby, roztocza,
bakterie, wirusy, alerge-
ny, ples$n i szkodliwe dla
zdrowia drobnoustroje.
Ale przede wszystkim ozon
zabija nieprzyjemny za-
pach. Wiecej szczegotow
na www.konad-ostroleka.pl
Tel.602 373 041
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Myjnia bezdotykowa to jest to!

Z Dariuszem ZyS$kiem-wla-
$cicielem firmy PROFIT roz-
mawial Aleksander Wysocki.

Wiadomosci Gospodarcze:
Centrum Higieny ,,PRO-
FIT” uruchomilo w Ostro-
lece na ul. Bohaterow We-
sterplatte 1 a samoobslugo-
wa myjnie bezdotykowa.
Czym rozni sie ona od innych
myjni w mieScie?

Dariusz Zysk: Przede wszyst-
kim innowacyjna technologia
mycia mikroproszkiem do-
zowanym w demineralizo-
wanej wodzie o temp. 60 st. C.
Zadna myjnia w Ostrolece
nie dysponuje urzadzeniem
o tak zaawansowanej techni-
ce. Zastosowanie mikro-
proszku do bezdotykowego
mycia powoduje wysoka sku-
teczno$¢ mycia i catkowicie
eliminuje konieczno$¢ sto-
sowania szczotek, czy tez ga-
bek do doczyszczania. Kazdy,
kto mial okazje Kkorzystaé
z myjni recznych, w ktérych
uzywa sie urzadzen wyso-
koci$nieniowych wie, ze na-
wet duze ciSnienie wody nie
jest w stanie usungc tzw. ,,cie-
nia brudu”, i wymagana jest
interwencja pracownika
7 gabka lub szczotka. Takie
czynno$ci nie pozostaja oczy-
wiscie bez wplywu na stan la-
Kieru, ktéry moze ulec uszko-
dzeniu, poniewaz nie da sie
wykluczy¢ zarysowania la-
kieru, gdy na gabce znajda
sie drobiny piasku. W naszej
myjni nie ma takiego pro-
blemu. Mikroproszek z de-
tergentem, rozpuszczony
w cieplej, zdemineralizowa-
nej wodzie pod bezpiecznym
ci$nieniem dziata w dwojaki
sposéb: po pierwsze usuwa
brud wiazac go z detergen-
tem i dzialajac jak mikro-
gabka, a po drugie rozrywa
wigzania miedzyczasteczko-
we na granicy lakieru i kurzu,

pozostawiajac samochéd
idealnie czysty. Ponadto zde-
mineralizowana woda (tzw.
woda miekka) nie zostawia
po wyschnieciu karoserii
plam, ktére sg spowodowane
obecnymi w twardej wodzie
solami mineralnymi. To
w 100 procentach bezpiecz-
na dla lakieru i efektywna
technologia, opatentowana
przez niemiecka firme Ehrle,
dziatajaca na rynkach §wia-
towych od 1929 roku.

WG: A kiedy warto jest my¢
samochod?

DZ: Zawsze wtedy, kiedy jest
brudny. Szczegblnie zima
nasz samochéd narazony jest
na korozje wskutek stoso-
wania soli do roztapiania
$niegu. Prosze pamietaé, ze
sama woda nie posiada za-
dnych wtasciwosci korozyj-
nych. To sole w niej roz-
puszczone powoduja korozje.
Musimy réwniez wiedziec, ze
nawet w lecie, kiedy nie sto-
suje sie soli drogowej, btoto,
ktére oblepia nasz samoch6d
sktada sie po czesci z wody
i wladnie soli zawartych
w glebie, powodujac, ze pro-
ces korozji zachodzi nawet
w okresie lata. OczywiScie
nie tak szybko jak jesienig
czy zima, ale jednak nie da
sie go unikna¢. Dlatego wias-
nie, szczegoblnie po zimie, po-
winni$my dbac o nasz samo-
chéd.

WG: Czy mycie samochodu
w takiej myjni jest bezpiecz-
ne dla lakieru?

DZ: Obecnie stosowane la-
Kkiery, sg stosunkowo mato
wrazliwe na duze réznice
zmian temperatury. Ela-
styczno$¢ lakier6w stosowa-
nych w przemy$le samocho-
dowym, nie jest przeszkodg
do korzystania z myjni,
a wrecz przeciwnie. Nalezy
jednak zaleci¢ pewna ostroz-

nos$¢ w stosunku do mycia po-
wierzchni szpachlowanych
i lakierowanych w warun-
kach warsztatowych. Pod-
czas mycia zimowego samo-
chodéw zalecane jest szcze-
gblnie woskowanie na gora-
co (Program 3). Woskowanie
konserwuje lakier i zmniejsza
szybkos¢ przylegania brudu
do samochodu utatwiajac na-
stepne mycie. Konieczne na-
tomiast jest skorzystanie
7 ostatniej funkcji myjni, jaka
jest osuszanie polimerem
(Program 4). Polega ono na
nalozeniu specjalnego pre-
paratu  rozpuszczonego
W osmotycznej, pozbawionej
mineraléw wodzie, na umy-
tag i nawoskowang po-
wierzchnie auta. Nalozony
w ten spos6b polimer powo-
duje, ze woda sptywa z sa-
mochodu jak po przystowio-
wej kaczce i nie zostawia za-
dnych S§ladéw w postaci
plam, ktére szczegdlnie wi-
doczne sa na samochodach
o ciemnej karoserii.

WG: Czy obsluga myjni wy-
maga jakich$ specjalnych
umiejetnosci?

DZ: Nie sadze. Instrukcja
mycia znajduje sie w kazdym
boksie. Jest prosta i czytelna.
Wystarczy wrzuci¢ monete
(lub wlozy¢ specjalny Kklu-
czyk- to opcja dla klientéw
flotowych) i nacisnaé przy-
cisk z odpowiednim progra-
mem, skierowac pistolet na
samochéd i zaczaé mycie.
Myjnia posiada cztery pro-
gramy:

mycie zasadnicze goraca
wodag demineralizowang
z mikroproszkiem,
plukanie zimng woda wodo-
ciagowa,

woskowanie woskiem z na-
noczasteczkami tytanu, osu-
szanie nanopolimerem roz-
puszczonym w wodzie osmo-
tycznej.

Klient moze wybraé sobie
dowolny program, ale gwa-
rantowany efekt uzyskuje sie
stosujac wszystkie progra-
my kolejno.

Jesli zdarzy sie, ze klient nie
posiada akurat bilonu, moze
skorzysta¢ z rozmieniarki
banknotéw umieszczonej
w kontenerze umiejscowio-
nym poSrodku myjni.

WG: Dlaczego warto jest ko-
rzystac¢ wlasnie z takich sa-
moobslugowych myjni?

DZ: Mycie samochodu na te-
renie firmy czy prywatnej
posesji nie jest mozliwe ze
wzgledu na ochrone Srodo-
wiska. Przepisy obowiazujg
wszystkich, a takie mycie po-
jazdu grozi sankcjami kar-
nymi w postaci wysokiego
mandatu, ktéry moze by¢ na-
tozony przez policje czy straz
miejska. Miejsc do mycia jest
w Ostrotece zbyt mato. Sy-
tuacja, kiedy na umycie sa-
mochodu trzeba czekaé nie-
raz p6t godziny, a samo mycie
zajmuje kolejne dwadziescia
minut doprowadza kierow-
coOw do irytacji. Wiadomo
jest, ze czas to pienigdz. Dla-
tego nasza myjnia wyposa-
zona w sze$¢ stanowisk my-
ciai cztery stanowiska odku-

rzania jest dobra propozycja
dla tych, ktérzy nie maja cza-
suinie chcg czekac w diugich
kolejkach. Jezeli natomiast
nasi Kklienci zechca jezdzié
w niedziele i $wieta czystym
samochodem - wychodzimy
im naprzeciw! Nasza myjnia
czynna jest calg dobe przez
siedem dni w tygodniu. Poza
tym istotng role odgrywac
ma tu cena ijakos$¢. O jakoSci
juz wspomniatem, tu nie
moze by¢ zadnych kompro-
miséw. Teraz kilka stéw o ce-
nie. Catkowity koszt mycia
zalezy od wielu czynnikéw, ta-
Kkich jak wielko$¢ samochodu,
stopien jego zabrudzenia
i wprawa, z jaka kierowca po-
sluguje sie pistoletem cis-
nieniowym oraz od tego, jakie
programy mycia wybierze.
Gwarantujemy, ze za 1 zt
klient ma czas SO sekund
mycia w dowolnym progra-
mie, klient korzystajacy ze
specjalnego programu lojal-
no$ciowego bedzie dyspono-
wat czasem 1 minuty za zlo-
towke i ekstra bonusem do
240 sekund. (Regulamin pro-
mocji dostepny na naszej
stronie internetowej
www.chprofit.pl/myjnia ).
Wprawny kierowca jest
w stanie umy¢ samochéod

typu VAN za 6-8 zlotych
w czasie S do 7 minut. Mnie
oczywiScie zajmuje to juz
znacznie mniej czasu. Z cza-
sem kazdy dochodzi do takich
umiejetnosci. Tym szybciej
im czeSciej korzysta z myjni.
Mycie w myjni recznej jest
znacznie drozsze. Wszyscy
wiemy, ze taka ustuga waha
sie w granicach 20-25 zlotych.
Kalkulacja jest wiec prosta.
Za ztotowke klient moze tak-
ze korzysta¢ z odkurzacza
przez 3 minuty. Tak wiec, za
dwa zlote mozna odkurzy¢
caty samochdd.

WG: Do kogo jest skierowa-
na wasza oferta?

DZ: Nasza oferta kierowana
jest do klientéw indywidual-
nych, korporacji takséwko-
wych, a takze do wtascicieli
firm dysponujacych swoja
flotg samochodowag, itp. Prze-
znaczajac pienigdze na mycie
samochodu, przekazuja pra-
cownikom, specjalny kluczyk
chipowy (ktéry mozna dota-
dowa¢ w naszej firmie)
i maja pewnos¢, ze ich pie-
nigdze zostang wykorzystane
tylko na mycie samochodu.
Otrzymaja tez fakture z po-
twierdzeniem wykonania
ustugi.
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»Smaki Kurpiowszczyzny” powalcza w konkursie

Z Mariuszem Kleczkow-
skim, wlascicielem Karcz-
my Ostoja, rozmawiamy
o sukcesach, dzialalnoS$ci
firmy oraz o planach na
przyszlosc.

Wiadomosci Gospodarcze:
Pan to jak cztowiek orkies-
tra — Prezes firmy, animator
kultury i turystyki, szef
Karczmy Ostoja, wlasciciel
rekordu Guinesa. Co Pan
najbardziej lubi robié?

Mariusz Kleczkowski: Tak,
brzmi to calkiem fajnie,
natomiast po wielu latach
dziatania na ostroteckim
rynku poréwnanie do or-
kiestry to chyba tylko do
orkiestry detej, z ktérej ze-
szlo powietrze albo, ktorej
brakuje tchu. Ale na po-
waznie, rzeczywiScie Fir-
ma ,,Forty”, ktérej jestem
prezesem nadal dziata
i ciaggle poszukuje swego
miejsca na rynku wzboga-
cajac swojg oferte. Nadal
prowadzimy stacje paliw,
ktéra obecnie dziata pod lo-
giem Shella, karczma
,Ostoja”, a od ponad roku
mieszczacy sie w WSAP,
klub ,U studentéow”.
W oparciu o Karczme, kt6-
ra ma charakter regional-
ny staramy sie takze przy-
gotowac regionalne atrak-
cje turystyczne, jak nagro-
dzone w ubieglej edycji
konkursu ,,Biesiada Kur-
piowska”i ,,Napad oddzia-
tu kurpiowskiego z XVIII
w.” Staramy sie rozwijaé
i propagowac kuchnie kur-
piowska (rekord Guines-
sa}. Klub ,,U studentéw”
statl sie popularnym loka-
lem dyskotekowym. Tego

wszystkiego nie prowadze
oczywiScie sam, pomaga
mi w tym Zona i dwéch sy-
noéw oraz 25 pracownikow.
Co najbardziej lubie robié
- trudne pytania, bo zycie
i praca zawodowa powo-
duje czesto zmiane priory-
tetéw i zwykle konieczno-
$ci, ktére najczesciej nie
ida w parze z marzeniami.
Mimo wszystko z calg pew-
no$cig moge powiedzieé,
Ze w tym co robilem zawo-
dowo czesto kierowalem
sie tym co lubie robic, a co
udato sie zrobic to juz zu-
pelnie inna sprawa. Na
pewno lubie rzeczy nowe,
lubie wszystko co jest zwig-
zane z regionem i przyro-
da. Lubie integrowac ludzi.
Ale wszystko o czym
wspomniatem, to jak w po-
pularnej piosence Maryli
Rodowicz juz bylo, a ko-
lejny rok dziatalnosci to
kolejne wyzwania.

WG: Zacznijmy od atrakcji
turystycznych. Co mozna
znalez¢ w ofercie pana fir-
my?

MK: No c6z, zaznaczy¢ na-
lezy ze dotychczasowa ofer-
ta jest nadal aktualna. A sg
wsréd niej: imprezy inte-
gracyjne ,Biesiada kur-
piowska” i, Napad”, spltywy
kajakowe Narwig i Omul-
wia, dla szkét impreza ,,Ka-
jakiem i rowerem po Kur-

piach” (rajd rowerowy na
trasie Ostroteka - Przystan,
po drodze zwiedzanie
Osérodka Etnograficznego
w Lelisie, splyw kajakowy
z Przystani do Ostroteki),
zywa lekcja historii w ra-
mach, ktérej zwiedzamy
zrewaloryzowane Mauzole-
um Bitwy pod Ostroteka
1831 oraz pomniki zlokali-
zowane na polu bitwy, a tak-
ze poznajemy umunduro-

wanie i bron piechura 4
Putku Piechoty Liniowe;.
W tym miejscu chce wyra-
zi¢ ubolewanie, ze ww. at-
rakcje ciesza sie mata po-
pularno$Scig w Ostrolece,
a ostroteckie firmy i szkoty
wybieraja oferty konkuren-
cyjne, czesto duzo drozsze
i trudniejsze w organizacji.
Jesli chodzi o nowoSci te-
goroczne to zaproponuje-
my oferte z turystyki przy-
rodniczej jak ptasie foto-
safari, podprowadzanie i po-
kazywanie wybranych pta-
kéw i zwierzat np. zurawi,
zimorodkéw czy bobroéw.
Tradycyjnie na poczatek
maja zapraszamy na roz-
poczecie sezonu turystycz-
nego. Moze uda sie wrocié

do tradyciji flisackich i zor-
ganizowaé prawdziwy
splyw tratwami

WG: Karczma Ostoja znana
jest nie tylko z dobrej i re-
gionalnej kuchni, ale takze
z organizacji wielu imprez
kulturalnych. Co Pan pla-
nuje na 2012 r?

MK: Faktem jest, ze byliSmy
organizatorem wielu kon-
certow (np. Dody, Eweliny

Flinty, zespotu IRA, blues
i shanty) i wydarzen kultu-
ralnych, natomiast warunki
organizacji  koncertéw
w ostatnich latach bardzo
sie zmienily i nie sta¢ nas na
ich organizacje. Bez pomo-
cy firm lub budzetu nie da
sie tego robic. JesteSmy na-
tomiast otwarci na wspol-
prace w tym temacie, czego
przykladem sa przeglady
zespolow metalowych
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OSTFEST i rockowych
ROCKOLEKA, ktére w tym
roku takze zagoszcza w ple-
nerze Ostoja. Mimo zmie-
nionych warunkéw mam
nadzieje, ze takze w tym
roku na naszych scenach
w plenerze Ostoja i klubie
,U studentéw” zagoszczg
gwiazdy muzyki shantowej,
disco-polo i hip-hopu. Na
szczegobly jeszcze za wezes-
nie. Jesli chodzi o kulinaria,
to opracowali$my linie pro-
duktéw kuchni kurpiow-
skiej pod nazwa ,,SMAKI
KURIOWSZCZYZNY”, kt6-
ra zglosiliémy do tegorocz-
nej edycji konkursu na pro-
dukt lokalny. Sg to potrawy
przygotowywane wedlug
tradycyjnych przepiséw ze
sprawdzonych lokalnych su-
rowcéw. Miedzy innymi na-
leza do nich pierogi (4 ro-
dzaje w tym z kurka i ka-
pustg), kozicak, rejbak, zupa
z kurek i zurek, rejbak, kur-
piowskie jadto, kotlet bart-
nika ,fafernuchy i tagod-
niak, deser zurawinowy,
a takze nalewki sosnéwka
i pigwéwka. Produkty te zo-
stang wyréznione w manu
karczmy ,,Ostoja” oraz spe-
cjalnie oznaczone na opa-

kowaniach wyrob6éw gar-
mazeryjnych.

WG: Produktéw garmaze-
ryjnych? Uruchomil pan
ostatnio linie produkcyjna,
to chyba wielkie wyzwanie?
MK: Tak, uruchomiliSmy
taka linie, korzystajac z wol-
nych mocy przerobowych
kuchni klubu ,,U studen-
tow”, bo niestety, nasze
obiady w cenach promocyj-
nych od 10 z1. nie ciesza sie
popularnosciag. W naszej
ofercie wyrob6éw garmaze-
ryjnych mozna znaleZ¢: pie-
rogi, krokiety, paszteciki,
kluski, pieczenie, placki),
ktére przeznaczone sg do
sprzedazy detalicznej
w sklepach. Artykuly pro-
dukowane sg wediug do-
mowych przepiséw, na bie-
Zaco bez zamrazania z uzy-
ciem lokalnych surowcéw,
bez konserwantow. Wspot-
pracujemy z kilkunastoma
sklepami w Ostrotece i oko-
licy (w Ostrotece m.in. z po-
pularng ,,Stodola” PSS
»Spotem”). Jest to nowa
dziatalno$¢, zobaczymy czy
si¢ utrzyma. Zapraszamy
do sprébowania naszych
wyrobow.

Bizuteria artystyczna zdolnej ostroteczanki ma szanse na

Marta Ambroziak (Pra-
cownia Artystyczna Ambra-
Art.) zajmuje sie recznym
wykonywaniem bizuterii ar-
tystycznej z czystego sreb-
ra technikami Art Clay.

Swoim klientom oferuje bi-
zuterie i ozdoby personali-
zZowane, wisiory z napisami
na wyjatkowe okazje

np. narodziny dziecka,
§lub, matura oraz zawiesz-

ki i medaliony pamigtkowe
z odciskiem paluszka czy
raczki dziecka w czystym
srebrze. Oferta firmy skie-
rowana jest do os6b cenig-
cych sobie indywidualno$é
i poszukujacych oryginal-
nych wyrobéw, ktérych wy-
jatkowo$¢ polega na recz-
nym wykonaniu w poje-
dynczym egzemplarzu.
Kazdy kto kupi produkt

Komplet ,, Kurpiowska wycinanka” zostat zgtoszony do konkursu
,»,Czas na Kurpie — Kupuj Lokalne Produkty” Fot. Ambra-Art

pracowni moze mieé pew-
nos¢, ze jest to oryginalna
i niepowtarzalna bizuteria.
Marta Ambroziak postano-
wila pokazaé swoje wyroby
szerszej grupie potencjal-
nych klientéw. Komplet
otwierajacy kolekcje ,,Wy-
cinanka kurpiowska” zostat
zgloszony do konkursu
,»,Czas na Kurpie - Kupuj
Lokalne Produkty”. Bizu-
teria wykonana zostata
z Art Clay Silver, cyrkonii
oraz Inu. Inspiracja do po-
wstania tego kompletu byta
kurpiowska wycinanka
Z motywem golgbkéw. Art
Clay Silver, z ktérego wy-
konana jest bizuteria zostat
opatentowanym wynalaz-
kiem japonskiej firmy
AIDA Chemical Industries
Co. Sktada sie z mikrono-

wych czasteczek przemy-
stowo odzyskiwanego sreb-
ra, do ktérego po oczysz-
czeniu i sproszkowaniu do-
dawany jest organiczny
S§rodek wigzacy (papier)
oraz woda. W rezultacie
powstaje material w wy-
gladzie przypominajacy
gline, ktéry po uformowa-
niu i wysuszeniu wypala
sie w odpowiedniej tem-
peraturze (od 650 st. C do
870 st. C) recznym palni-
kiem gazowym lub w pie-
cu. W trakcie wypalania
woda wyparowuje, Srodek
wiazacy wypala sie, a czas-
teczki srebra 1gcza sie ze
sobg. Uzyskujemy w ten
spos6b wyréb z czystego
srebra. W postaci glinki
wytwarzany jest rowniez
braz oraz miedz. Od 2007

roku glinki metali sa do-
stepne rowniez w Polsce.
Pracownia Artystyczna
Ambra-Art daje klientom
mozliwo$¢ zakupu recznie
wykonanej bizuterii auto-
rskiej oraz realizacje indy-
widualnych projektéw na
zamOwienie lub wedlug po-
mystu klienta. Mozliwo$é
zakupu pamigtek — osobis-
tych talizmanéw (odciski,
wlasne sentencje na wisio-
rach) wykonanych z czys-
tego srebra. W maju br zo-
baczymy wyroby naszej
zdolnej ostroteczanki na
lokalnych targach. Aw

Marta Ambroziak

tel. 507 464 119
ambra-art.@wp.pl
www.ambra-art.blogspot.com

nagrode!

Marta Ambroziak zajmuje sie
recznym wykonywaniem
bizuterii artystycznej

z czystego srebra technikami
Art Clay Fot. Archiwum wtasne
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Jak podwykonawca powinien zadbac o swoje prawa

Ustawa z dnia 29 stycznia
2004 r. prawo zamoéwien
publicznych ( t.j. Dz.
U.z 2010 r. nr 113, poz. 759
ze zm.) nie definiuje poje-
cia podwykonawcy mimo,
iz w jej treSci znajdziemy
to okreslenie. W szczegol-
noSci zwrot ,,podwyko-
nawca” pojawia sie prze-
pisach artykutu 36 ust. 4
i ust. S. Paradoksalnie po-
mimo braku definicji po-
jecia ,,podwykonawcy”
przepisy ustawy PZP usta-
nowily, jako generalng za-
sade, udziat podwykonaw-
coOw w realizacji zamoéwie-
nia publicznego. Ograni-
czenie mozliwosSci podwy-
konawstwa w zamoéwie-
niach publicznych trakto-
wane jest zatem jako wy-
jatek. Wykonawca juz
w ofercie musi okresli¢
wiec te cze$ci zamoéwie-
nia, ktére zamierza powie-
rzy¢é podwykonawcom.
Ustawa nie reguluje jed-
nak kwestii dot. sankcji za
naruszenie tego obowigzku
w trakcie realizacji zamo6-
wienia. Zamawiajacy nie
moze w zadnym wypadku
zgdaé, aby w ofercie wy-
konawca podawal nazwy
(firmy) podwykonawcoéw,
ktérzy beda braé udzial
w realizacji zamo6wienia.
Konstrukcja ww. przepisu
wyraznie wskazuje, ze je-
dynag informacja, ktérej
zada zamawiajacy, to jaka
czeS¢ zamoOwienia zosta-
nie powierzona podwyko-

nawcom. Analizujac tresé
ustawy PZP mozna wiec
przyjaé¢, ze wykonawca
bioragcy udziat w postepo-
waniu, spelniajacy warun-
ki udzialu w nim, moze
powierzy¢ wykonanie za-
réwno czes$ci jak i catoSci
zamoOwienia podwykonaw-
com. Ubogie to regulacje,
ale od czego odestanie za-
warte w art. 14 ustawy
PZP? Przeciez zgodnie
z wolg ustawodawcy, do
czynnos$ci podejmowanych
przez zamawiajacego i wy-
konawcO6w w postepowa-
niu o udzielenie zamoéwie-
nia stosuje sie przepisy
ustawy z dnia 23 kwietnia
1964 roku- Kodeks Cywil-
ny, jezeli przepisy ustawy
nie stanowig inaczej. A tu-
taj za rogiem czyha art.
6471 kodeksu cywilnego,
ktéry normuje kwestie do-
tyczace zgody inwestora
na zawarcie umowy z pod-
wykonawca, forme umo-
wy oraz odpowiedzialno$é
inwestora i generalnego
wykonawcy za zaplate wy-
nagrodzenia podwyko-
nawcy. Ot6z, w my$l przy-
wolanego przepisu, w umo-
wie o roboty budowlane
zawartej miedzy inwesto-
rem (czytaj zamawiajg-
cym), a wykonawca (ge-
neralnym wykonawca),
strony ustalajg zakres ro-
boét, ktére wykonawca be-
dzie wykonywatl osobiScie
lub za pomocag podwyko-
nawcow. Nalezy podkre-

§li¢, iz do zawarcia przez
wykonawce umowy o ro-
boty budowlane z podwy-
konawca jest wymagana
zgoda inwestora (zama-
wiajacego). Jezeli inwestor
(zamawiajacy), w termi-
nie 14 dni od przedstawie-
nia mu przez wykonawce
umowy z podwykonawcg
lub jej projektu, wraz
z czeScig dokumentacji do-
tyczaca wykonania robét
okres§lonych w umowie lub
projekcie, nie zglosi na
piSmie sprzeciwu lub za-
strzezen, uwaza sie, ze wy-
razil zgode na zawarcie
umowy. Dodatkowo, do za-
warcia przez podwyko-
nawce umowy z dalszym
podwykonawcag jest wy-
magana zgoda inwestora
(zamawiajacego) i wyko-
nawcy. Reasumujac, co po-
winien zrobié przedsie-
biorca, ktéory ma szanse
zostaé podwykonawcg
W przetargu na roboty bu-
dowlane? Jak optymalnie
zabezpieczy¢ swoj interes
ekonomiczny ? Po pierw-
sze: umowe o podwyko-
nawstwo nalezy zawrzeé
w formie pisemnej.
W przeciwnym wypadku
bedzie ona niewazna. Tak
zwana umowa ,na gebe”,
rodzi wysokie prawdopo-
dobienstwo, ze podwyko-
nawca nie otrzyma wyna-
grodzenia. Co wiecej,
w przypadku ustnej umo-
wy nie bedzie mégt do-
chodzi¢ tego wynagrodze-

nia przed sagdem. Po dru-
gie: generalny wykonawca
musi réwniez uzyskac zgo-
de zamawiajacego na za-
wieranie uméw z podwy-
konawcami. Brak tej zgody
uniemozliwia dochodzenie
wynagrodzenia. Czasem
zdarza sie, ze zamawiajacy
wyraza taka zgode w samej
umowie z generalnym wy-
konawca. Warto wiec zwro-
ci¢ sie do zleceniodawcy
o udostepnienie tekstu tej
umowy. Jezeli inwestor
(zamawiajacy) nie wyrazil
zgody w samej umowie,
musi to zrobi¢ osobno
w przypadku kazdego pod-

wykonawcy. W celu lep-
szego zabezpieczenia wias-
nych interes6w dobrym
rozwigzaniem moze oka-
zac sie uzyskanie zgody in-
westora (zamawiajgcego)
na piSmie. Nie zawsze jest
to jednak konieczne - jeSli
po otrzymaniu umowy pod-
wykonawczej wraz z do-
kumentacja nie zglosi on
SWojego pisemnego sprze-
ciwu lub zastrzezen w ter-
minie 14 dni, to uwaza sie,
ze zgode wyrazil. Nieza-
leznie od zapiséw umowy
podwykonawczej i gltow-
nego kontraktu, wynagro-
dzenia za wykonane prace

podwykonawca moze z3-
daé¢ zaréwno od general-
nego wykonawcy (podmio-
tu, z ktérym podpisal umo-
we podwykonawcza), jak
i bezposrednio od inwesto-
ra (zamawiajacego), badz
tez od obu z nich naraz. In-
westor i wykonawca pono-
szga bowiem solidarng od-
powiedzialno$¢ za wyna-
grodzenie podwykonawcy.
Wtasnie ta odpowiedzial-
no$¢ przesadza o wymogu
uzyskania opisanej wyzej zgo-
dy inwestora (zamawiajacego).

Katarzyna Wisniewska
Urzad Miasta Ostroteki

Czy optaca sie montowac okna z pakietem
3 szybowym zamiast z pakietem 2 szybowym

Zr6bmy kalkulacje na
przyktadzie okien w kolo-
rze obustronnym w syste-
mie Vr70 firmy Vertex-
profil klasy A, pakiet 2
szybowy, gdzie wspoéiczyn-
nik przenikania ciepta dla
calego okna wynosi Sred-
nio U=1,35 i por6wnajmy
ja do okien typu V90+ tej
samej firmy z pakietem 3
szybowym i ciepta ramka
dystansowa gdzie wsp.
U wynosi $rednio U=0,80.
Przyklad jest dokonany na
domku jednorodzinnym,
gdzie taczna powierzchnie
okien wynosi 26,21mkw.
Réznica we wsp. U wyno-
si 0,55 na korzys¢ okien 3

szybowych natomiast réz-
nica w cenie miedzy okna-
mi 3 szybowymi a 2 szybo-
wymi wynosi 1acznie
2.488.43 z1. Po jakim czasie
taki wydatek nam sie zwro-
ci w postaci nizszych ra-
chunkéw za ogrzewanie?
W pierwszej kolejnosci ob-
liczamy  oszczednoSci
w watach i kilowatogodzi-
nach na 1 sezon grzewczy.
OszczednoSci wyliczamy
7 rozwinietego wzoru wsp
U (mozna tego dokonaé
recznie bardzo szybko).
W naszym przypadku wy-
chodzi, ze oszczedzamy
w 1 sezonie grzewczym
1.713 kwh. W drugiej ko-

lejnoSci obliczamy jak to
przeklada sie na koszty
energii (na wysokoS$¢ ra-
chunkéw) w zaleznoSci od
zrodia energii, gdyz kazde
ma inng cene. Jezeli do
ogrzewania bedziemy zu-
zywali energie elektryczng
to oszczedno$é wyniesie
na 1 sezon 770 zt, a wciggu
S lat - 3850z1, natomiast je-
zeli ogrzewamy gazem to
oszczedno$¢é na 1 sezon
grzewczy wyniesie 616 zi,
a w ciggu S lat — 3.080z1.
Inaczej méwigc dodatkowy
wydatek na okna 3 szybo-
we w wysokoSci 2.488,43 zt
Zwroci sie przy obecnych
cenach energii po nieco

ponad 3 latach w przypad-
ku stosowania energii elek-
trycznej jako zZrodta ogrze-
wania oraz po 4 latach
w przypadku opalania ga-
zem ziemnym. Podobnych
kalkulacji mozna dokonaé
réniez przy innych Zréd-
tach energii. Jedno jest

WYDAWCA: URZAD MIASTA OSTROLEKI, WSPOtPRACA
MERYTORYCZNA — STOWARZYSZENIE
PRZEDSIEBIORCOW ,,OSTROLECKIE FORUM GOSPODARCZE” ORAZ STAROSTWO POWIATOWE W OSTROLECE

Zdjecie termowizyjne
okna z pakietem 2
szybowym. Na zdjeciu
widac (zaznaczone
kolorem niebieskim)
duza utrate ciepta

na styku szyba-rama
okienna, gdyz pakiet
szybowy jest zbyt ptyt-
ko osadzony w profilu.
Przy pakiecie 3 szybo-
wym nie ma takich
anomalii

pewne - inwestycja
W energooszczedne okna
bardzo szybko sie zwraca,
podobnie jak inwestycja
w ocieplenie domu.

Waclaw Karolak,
doradztwo energetyczne
Tel. 692 695 300

UWAGA, WAZNY
KOMUNIKAT
DLA FIRM!

19 maja w Ostrolece od-
beda sie targi ,,Czas na Kur-
pie —kupuj lokalne pro-
dukty’’. W targach mogq
wzia¢ udziat firmy z Ostro-
teki i powiatu ostrotec-
kiego. Uczestnictwo jest
bezptatne. Targi majq cha-
rakter wystawowo-kierma-
SZOWY, €O 0znacza, ie W (za-
sie ich trwania bedzie
prowadzona rowniez sprze-
dai towardow i ustug po pro-
mocyjnych cenach. Zgtosze-
nie do udziatu w targach
mozna pobrac ze strony
www.czasnakurpie.com.pl.
Uwaga, termin skiadania
zgtoszen uptywa

10 kwietnia.




