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Przedsiebiorcy sg zdziwieni, ze nikt nie chce od nich pieniedzy

W trakcie pracy nad pierw- Nieufnos¢ przedsiebiorcéw sie ok. jednego roku, szcze- szym wydawnictwie nie beda
szym numerem ,Wiadomogci wynika z tego, i2 nawet za gdélnie mikro i male fir- zamieszczane tego typu no-
Gospodarczych” wielokrotnie wziecie udzialu w réénego roo my mogly zaprezentowad winki. Zainteresowani powin-
zadawano nam pytanie, czy dzaju konkursach zobowigza- swojg oferte i pochwalié sie  ni szukaé ich w innych me-
aby na pewno reklama i mar- ni byli do wniesienia oplaty, nie  osiagnieciami. ,Wiadomo$ci  diach. Naszym zadaniem jest
keting w tym wydawnictwiesa moéwigc o kosztach reklam Gospodarcze” beda dodatko- skupienie sig¢ na sprawach
bezplatne. Odpowiadamy: sa  w lokalnych czasopismach czy wo rozpowszechniane w In- zwiazanych z lokalng gospo-
bezplatne! ji wydawnictwach ternecie, azatem wieSciona-  darka, a zatem poruszanie te-
zajmujagcych si¢ rozpo- szych lokalnych przedsig- matéw bardziej ambitnych
wszechnianiem przewodnikéw, biorcach i ich produktach 1iistotnych dla mieszkafcow
kalgndarzyczymap Aituna- wyjda poza granice naszego naszego miasta. Bedziemy pi-
g gle pojawia sie wydawnictwo, regionu. sa¢ o mikroprzedsiebiorcach
= ; gdzie nie chcapquzy zare- Na tym koniec dobrych wia- oraz o malych i §rednich fir-
2 klame i nawet namawiajg pub-  domoéci. Do przekazaniazos- mach, ktére tworza ok. 50%
= yfat licznie do skiadania materia- tala mi réwniez zla informa- polskiego PKB.
g‘ b 16w do gazety! cja, zwlaszcza dla amatorow
= Wszystko si¢ zgadza. Jest to  sensacji, plotek, afer, skan- mesraw Goscicki

wyjatkowa okazja, aby w cza-

dali i niedoméwied. W na-

>> PREZYDENT O PROJEKCIE

Janusz Kotowski
Prezydent Ostrotekl

_;ﬁ

Szanowni Panistwo!

Z wielka radoscig patrze na przedsiewzigcie
promocyjne, jakim jest ukazanie sie ,Wiadomo-
$ci Gospodarczych”. Juz sama nazwa projektu
LPromocja gospodarcza Mazowsza Pélnocno-
Wschodniego. Ostroleka na Kurpiach — Miasto
przyjazne przedsiebiorczosci” méwio spojrzeniu

zgdu na sprawy gospodarki i przedsie-

ie Forum G il

INFORMACJE O PROJEKCIE
Promocja gospodancza Mazowsza Potnocno-Wschodniego. Ostroteka na Kurpiach — Miasto przyjazne przedsiebiorczosci.

Pragniemy poinformowad wszystkich praedsie-
bioradw, Ze Miasto Ostroleka realizuje projekt pn.:
Promocja gospodarcza Mazowsza Poinocno-
Wschodniego. Ostrofeka na Kurpiach — Miasto
przyjazne przedsigbiorcodd, wspdffinansowany
1 Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalne-
go w ramach Priorytetu |, Tworzenie warunkow
dla rozwoju potencjatu innowacyjnego i przed-
siebiorzoéci na Mazowszu” Driatania17 ,Pro-
mocja gmpudarcza" RPO WM 2007-2013. Part-
nerami projektu sa: Oslmfgche Forum Gospo-
darcze | Powiat Ostrofecki

Benefigent: Miasto Ostrofeka
Cafkowita wartoé¢ projektu: 299 998,89 PLN
Wartoéé dofinansowania: 242 145,36 PIN

Glownym celem projektu jest PROMOCIA GOS-
PODARCZA MAZOWSZA POENOCNO-WSCHOD-
NIEGO POPRZEZ PROMOWANIE W KRAIU | ZA GRA-
NICANAJLEPSZYCH PRODUKTOW I UStUG, BEDA-
CYCH WIZYTOWKA REGIONL.

Dziatania w ramach projektu s3 skierowane
przede wszystkim do mikroprzedsigbiorstw
1terenu miasta Ostrofeki i powiatu ostrofeckie-

PROGRAM
REGIONALNY

NARDDOWA STRATEGIA SPOINCAC]

go, a takie do wszystkich pozostatych zaintere-
sowanych firm. Giownym partnerem projektu jest
Ostroteckie Forum Gospodarcze — stowarzysze-
nie skupiajace ponad pietdriesieciu lokalnych
przedsigbiomdw. Drugim partnerem projektu jest
Powiat Ostrofecki.

Dzlatania w ramath projektu:
1 Wyda nie gazety pt.: ,Wiadomotc Gospodar-

w:adnmo&cl Gospodarze” bedy zawieraty
przydatne informacie dia lokalnych firm oraz prak-
tyzne porady doswiadazonych praedsigbiorcow,
a takie oferty gospodarze.

2. Ogtoszenie Il edycji konkursu pn. ,Czas na Kur-

pie = Kupuj Lokalne Produkty”;
Organizatorem bedzie Miasto Ostrofeka,
a Ostrofeckie Forum Gospodarcze jako giow-
ny partner bedzie wspierat konkurs organi-
1acyjnie. Zainteresowane firmy, atakie kon-
sumenci beda moglizgtaszat produkty i ushu-
gi do konkursu. Mastgpnie bedzie moina
gtosowaé na wybrane produkty i ustugi.
Weérdd osob glosujacych beda rozlosowane

nagrody. Podsumowanie konkursu nastapina
uroczystej gali, polacone] z targami, na
ktarych beda sie prezentowat laureaci kon-
kursu. W targach beda uczestniayly zagra-
niczne misje gospodarcze z Niemiec, Litwy,
Ukrainy, Bialorusi, Wegier, Czech i Grugji.

3. Folder gospodarczy;
1 okazji targdw zostanie wydany specjalny
folder gospodarcry, mwierajacy charakterystyke
miasta i regionu, prezentacje laureatdw kon-
kursu oraz oferty gospodarcze lokalnych firm.
Folder bedzie wydany w polskiej i angielskiej
wersji jerykowej.

4. Utworzenie bezptatnej internetowej bazy in-

formacji gospodarczej na temat lokalnych firm;
Na stronie Urzedu Miasta Ostroleki zostanie
stworzony dziat, w ktdrym beda zamieszzane
informacje o oferie firm, dzialagoych na terenie
miasta i okolic.

Projekt wspdifinansowany przez Unie Europejsiq
e Srodkbw Europejskiego Funduszu Rozwoju Re-
gionalnego w ramach Regionalnego Programu
Operacyjnego Wojewodztwa Mazowieckiego
20072013,

Mazowsze.

serce Polski

biorcow.

Przez ostatnie lata, jako prezydent Miasta
Ostroleki staram sie, by nie byly to tylko pus-
te hasta. Mam nadzieje, Ze proponowana prze-
ze mnie i wspierana przez Rade Miasta polity-
ka nie podnoszenia podatkéw jest wyrainym
sygnalem wizerunku przyjaznego przedsie-
biorcom samorzgdu. Z réwnym szacunkiem
traktujemy zaréwno te najpoteiniejsze pod-
mioty, wielkie zaklady przemyslowe - Storg Enso
czy Energe Elektrownie SA jak i caly sektor ma-
tych i §rednich firm. $wiadczg o tym wszelkie
poczynania samorzadu, poczawszy od spraw-
nego wydawania pozwoleni na budowe po uchwa-
ty przekazujace w dzierzawe naszym kupcom te-
reny pod hale targowa. WspieraliSmy tez wszel-
kie konkursy zwigzane z promocja lokalnych
marek oraz edukacji biznesowej miodzieiy.
Tym bardziej cieszy mnie fakt kolejnej wsp6l-
nej inicjatywy Ostroteckiego Forum Gospodar-
czego i Samorzgdu Miasta, ktéra oddaje w rece
przedsiebiorcéw narzedzie informacji i promocji
w postaci magazynu ,Wiadomos$ci Gospodar-
cze”. Beda mogly z niego bezplatnie skorzystac
wszystkie zainteresowane firmy i przedsig-
biorstwa, by pokazaé swoje osiggniecia i po-
dzielié si¢ nimi nie tylko z bezpodrednimi koo-
perantami czy odbiorcami, ale z cala spolecz-
nofcig naszego regionu. Zycze Pafistwu umie-
jetnego wykorzystania tej mozliwosci, by ak-
tualnoéé stracilo haslo ,cudze chwalicie, swe-
go nie znacie”. Chwalmy si¢ naszym, ostrolec-
kim i kurpiowskim dorobkiem.

UNIA EUROPEJSKA
EUROPEJSKI FUNDUSZ
ROZWOIL REGIONALNEGD

Informacje Zrédlowe na temat Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewo6dztwa Mazowieckiego 2007-2013 znajduja sie na stronie: www.mazowia.eu.
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Bat na niesolidnych wykonawcow budowlanych

Nowoczesne technologie
w zakresie diagnostyki
budowlanej dotarly réw-
niez do Ostroleki. Za-
pewne juz wkritce co-
dziennoécig stanie sie od-
biér robét budowlano-
montazowych za pomoca
kamery termowizyjnej. Co
wigcej - kupujgcy dom
czy mieszkanie od dewe-
lopera badZ na rynku
wtormnym bedzie korzystat
z ustug firmy wykonujacej
badania termowizyjne.

Termowizja poczatkowo
znajdowala zastosowanie

jedynie w wojsku. Teraz
$mialo wkracza w inne
sfery Zycia ludzkie-
go, m.in. do budownictwa.
W celach diagnostycznych
wykorzystuje ona pro-
mieniowanie podczerwo-
ne, ktore emitowane jest
przez kazdy material. Na
podstawie zdjeé termowi-
zyjnych wykrywa sig
wady konstrukcyjne nie-
widzialne dla ludzkiego
oka, skutkujace postepu-
jaca korozja budynkow.

Czego istotnego mozna za-
tem dowiedzie¢ sig¢ ze

Drzwi z Ostrofeki

Firma WEGA z Ostrofeki,
specjalizujaca sie w sprze-
daiy mebli, uruchomila
wlagnie nowa linie pro-
dukeyjng. Kolejnym dzie-
tem przedsiebiorstwa sa
drzwi wewnetrme, wykon-
czone fornirem lub lakie-
rem.

Dyrektor dziatu sprzedazy,
Wojciech Marozas, zapew-
nia, e wzory drzwi miesz-
czg sie w najnowoczesniej-
szych trendach stylizacji
pomieszczeni. Ponadto
klienci moga sami braé
udziat w ich projektowaniu.
Taka ,,zabawa w architek-
ta wnetrz” to bez watpienia

nowoé¢ na rynku, co
w przypadku firmy WEGA
sprawdza si¢ znakomicie.
Klient moze zaméwié nie
tylko drzwi do swojego
mieszkania, ale rowniez
meble kuchenne, pokojowe
lub sypialne w odpowied-
nio dobranych przez siebie
kolorach i formach.

Drzwi z nowej linii pro-
dukcyjnej beda zgloszone
niebawem do konkursu
CZAS NA KURPIE - KU-
PUJ LOKALNE PRO-
DUKTY, co moze postawié
przed firmg WEGA nowe
perspektywy i mozliwosci.
WG

zdjeé termowizyjnych?
Umoiliwiajg one spraw-
dzenie stanu ocieplenia
budynku, wykrycie ziej
jakoéci okien oraz bledéw
w ich osadzeniu. Zdjecia
te pozwalajg rowniez zwe-
ryfikowaé wiarygodnosé
sprzedajacego dom, ktory
zachwala jego zalety,
szczegblnie w zakresie so-
lidnego ocieplenia. Dzieki
zastosowaniu wyzej wy-
mienionych metod mozna
wykryé awarie cieplow-
nicze oraz niewidoczne
dla ludzkiego oka zwilgo-

Kosciuszki

Wizerunek ulicy
Kosciuszki w Ostro-
fece juz niedtugo
zmieni sie nie do
poznania. Zmiana
ta bedzie oczywiscie
zmiang na lepsze.

Trwaja wlasnie prace re-
montowe starych kamienic,
budowane sa nowe budynki
przy Placu Wyszyfiskiego,
do ktérych wprowadzq sie
nowi lokatorzy — handlowcy
i wlasciciele biur. Czynsme
mma;emlukahsam niz-
sze niz w ,Kupcu” czy
wHandlowcu”. Docenili to
przequhmm)r ktorzy za-
kladaja w tej okalicy sie-
dziby swoich firm, majac
nadzieje na wieksza ilosé
przechodniéw i przejezdia-
jacych, a co za tym idzie -
wieksza ilosé klientow.
Warto czasem zajrzed
w okolice remontowanej
ulicy, gdyz zlokalizowane
tam firmy sa niezwykle
zrdznicowane, a ich oferty
moga zadowolié¢ wielu
klientéw. Kierujac sie
w strone Placu Bema moz-

cenia, grozace skrapla-
niem pary wodnej, czy tez
sprawdzié stan wentylacji.
Najbardziej istotne zna-
czenie maja jednak dla
naszej Swiadomoéci, gdyz
dzieki nim nie pozwoli-
my sobie mydli¢ oczu
przez nieuczciwych de-
weloperow, Zerujacych na
niewiedzy klientdw i weis-
kajgcych towar watpliwej
jakoéci.

Wiecej informacji znaj-
duje sie na stronie
www.termowizjabudyn-
ki.pl. we

na odwiedzié Galerie Sztu-
ki Uzytkowej GUSOO,
gdzie wystawione sg na

7 rzeczy
wykonane ze szkla. Idac
dalej, pod or 3 znajduje sie
prawdopodobnie najstar-
sze biuro podréiy w Ostro-
lece — JUVENTUS. Jego
wlascicielka, Grazyna Ni-
kodemska, pracuje w bran-
zy turystycznej od lat sie-
demdziesigtych izna si¢ na
tym jak nikt inny. Biuro
jest znanym organizatorem
wycieczek i wypoczynku

Ostrofeka szktem stoi. Wiedzg o tym nawet w Brukseli

Dstmlglm slynje nie tylko

szyny, ktére umozliwia im

Z pr papieru, ener-
gii elektrycmgi CZY WYTo-
béw migsnych. Nasze mias-
to to takZe preinie rozwi-
jajacy sie osrodek prze-
tworstwa szkla.

Firmy STARGLASS oraz
POLSKIE SZYBY TER-
MOIZOLACYJNE produku-
ja przede wszystkim szyby
zespolone dla producentéw
stolarstwa. Przedsiebiorstwa
inwestujg w nowoczesne ma-

iczny rozwdj oraz zdo-
bycle pozycji na rynku. Co-
raz wiekszy nacisk kiadzie
sie na wytwarzanie szyb ze-
spolonych trzykomorowych
dla okien energooszczed-
nych. Oferta wzbogacona
jest takze o wyspecjalizo-
wane ustugi obrobki szkla.
Kolejng ,szklang" firmg
z Ostroleki jest LUS-AR,
specjalizujacy sie w pro-
dukcji drzwi, kabin prysz-

nicowych, luster, mebli,
taw, pater, czy schodéw.
Wiasciciel firmy, Pawel
Malinowski, potrafi z tego
materialu  wyczarowaéd
male dzieta sztuki. W pra-
Cy pomaga mu najnowo-
czedniejszy na Swiecie ro-
bot do obrobki szkia, ktéry
byl wspétfinansowany ze
érodkéw UE. Produkty Ma-
linowskiego trafiajg za-
réwno do instytucji, jak
i klientéw indywidualnych,

ktorzy mogg dokonaé za-
kupéw bezpoérednio w sie-
dzibie firmy czy tez uczest-
niczyé w projektowaniu zle-
conego dziela. Urzednicy
docenili wzorowa realizacje
projektu unijnego i zapro-
sili LUS-AR do wystawienia
swoich wyrobéw w Bru-
kseli, co stanowi ogromny
sukces nie tylko dla same-
go wiasdciciela firmy, lecz
rowniez jest doskonalg
promocja miasta. W.G

w regionie kurpiowskim,
Polsce oraz innych krajach
Swiata.

Pod nr 17 znajduje sie
Centrum Taniej Odziezy
CIUCHOLAND, gdzie
mozna za naprawde nie-
wielkie pieniadze kupié
odziez w przyzwoitym sta-
nie. Sklep jest licznie od-
wiedzany przez klientdw.
Obok CTO swoja filie
otwiera firma NASZ DOM.
Asortyment salonu bedzie
obejmowat nie tylko bra-
my, zaluzje, rolety, lecz

nowe oblicze

takze meble kuchenne.
Oferta skonstruowana zos-
tala w taki sposéb, aby za-
dowoli¢ gusta najbardziej
wymagajacych klientéw.
Ceny mebli kuchennych
53 rewelacyjne. Zaczyngja
sie juz od 1100 zi za ze-
staw, co czyni z nich meb-
le ,,na kazda kieszei”. Sa-
lon dysponuje réwniez
drozszymi modelami, wy-
posazonymi w sposdb bar-
dziej ekskluzywny. Kazdy
znajdzie tutaj co$ dla sie-
bie. w.c
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Zdjecia blisko sztuki.

W Ostrotece tez potrafig

Magdalena Flanc, wia-
§cicielka firmy IZNT
YZZY STUDIO FOTO-
GRAFII I REKLAMY
w Ostrolece nie zajmuje
sie robieniem typowych,
tradycyjoych zdjeé. Pra-
ce przez nia wykonane
mozna $mialo umiescié
na ,Parnasie sztuki fo-
tograficznej”. Zachwy-
caja one bowiem nie tyl-
ko pewna doza tajemni-
czofci, lecz rowniez

zmyslowej subtelnodci.
Wszystko to nadaje kom-

pozycji specyficznego
klimatu i charakteru.
Studio Pani Flanc, opricz
fotoreportazy z imprez
okolicznosciowych, pry-
watnych sesji zdjecio-
wych czy zdje¢ modelek
i modeli wykonuje takie
fotografie przeznaczone
do katalogdéw mody, re-
klam, broszur i ulotek
oraz calosciowe projekty
reklamowe dla firm.
Ostroleccy tworcy row-
niez sg w stanie pokazaé
na co ich staé. w.e

Fot. Magdalena Flanc

Czy mozliwy
jest Slub
bez Avanti?

Jezeli kto§ goScil na wese-

- lu lub bankiecie w Ostro-

tece lub jej okolicach, to
istnieje duze prawdopo-
dobiefistwo, Ze jej organi-
zator mial stycznoéé z fir-
ma AVANTI. Zajmuje sie
ona profesjonalng sprze-
daza artykuléw na impre-
zy okolicznodciowe. Fir-
ma dysponuje szerokim
wachlarzem artykul6éw na
wesela, przyjecia, bankie-
ty, urodziny, czy komunie.

—=4 (Osoby pragnace wybrac

zaproszenia $lubne, deko-
racje, balony, naczynia jed-
norazowe do ,chatki kur-
piowskiej”, naklejki na al-
kohol czy swiece okazyjne
z pewnoécia znajda tu cos
dla siebie. Anna Szczube-
Tek, wspolwlascicielka fir-
my, jest przekonana, Ze
potrafi dostosowadé oferte
zardwno do potrzeb klien-
téw indywidualnych, jak
rowniez do restauracjii sal
bankietowych.

WG

Piekarnia ,, Serafin” bedzie inwestowac!

Jeszcze w tym roku Pie-
karnia Kurpiowska ,,SE-
RAFIN“/w miejscowosci
Serafin/ zainwestuje w roz-
budowe cukierni i zakupi
dodatkowe maszyny do
produkcji pieczywa. Pro-
dukty piekarni: chleb, bul-
ki, ciasta, ciasteczka sa co-
raz chetniej kupowane
przez mieszkaficow Ostro-
teki i powiatu. W samej
Ostrolece piekarnia posia-
da cztery punkty sprzeda-
zy. Piekarnia znana jest
z produktow regionalnych
takich jak: kolacze na lisciu
chrzanowym, fafernuchy,
topatka w ciescie chlebo-
wym, chleb swojski z ziem-

niakami, chleb pytlowy,
chleb pe . Prze-
pisy na produkty regional-

ne s3 odtwarzane na pod-

stawie przekaziw najstar-

szych gospodyn kurpiow-
skich, W taki sposob odna-
leziono recepture na lo-
patke w ciescie chlebo-
wym — méwi wspilwla-
Sciciel piekarni Andrzej
Zubrowski. Gospodynie
anrpmszzczymy dawne
przepisy okreslaly za po-
mocg ,szklanek* np.
szklanka maki, szklanka
wody itp. Metoda prob
i bledéw trzeba bylo to
wszystka przetworzyé na

szynach. Piekarnia ,SE-
RAFIN“ zglosi jeden ze
swoich regionalnych pro-
duktéw do konkursu CZAS
NA KURPIE-KUPUJ LO-
KALNE PRODUKTY co
przyniesie jej jeszcze wigk-
szg rozpozmawalnosé na
lokalnym rynku. wo

Ukryte peretki
handlowe Ostroteki

Jest w Ostrolece kilka
miejsc stabo widocznych
dla klienta, ale za to jaki
asortyment i wybdr! O ta-
kich miejscach warto wie-
dzie¢, aby nie tracié czasu
i pieniedzy na wojaze do
Warszawy. Jednym z takich
miejsc jest sklep KAWA
CZY HERBATA na ul. In-
surekcyjnej (z tylu galerii
Alius), gdzie oprécz facho-
wej obslugi znajdziemy
olbrzymi wybér kaw i her-

Fot. Magdalena Flanc

bat, a takze kakao, slodycze,
markowe wina. Jest to sklep
dla wymagajacych Kientow.
Kolejna peretka handlows
niewidoczna z ulicy jest
SWIAT PREZENTOW
w Handlowcu na 1 pietrze,
gdzie znajdziemy prezent
dla kaidego i to w przy-
stepnych cenach. Niekiedy
warto zapuscié sig¢ dalej
w boczne uliczki aby od-
kry¢ ciekawe miejsca.

WG

Oni nie lubig litery E!

DYPLOM

Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi {8

dia

+Wedliny £ Gospodarsiwa™

z Legu

w dowdd wenanin
#a

produkcie najwyisee] jakosel
Eywnodci ekologicene)

W sklepach ZIELONEGO
MARKETU w Ostrolece
mozna kupié WEDLINY
Z GOSPODARSTWA pro-
dukowane przez niewielka
masarnie we wsi Nowy Pod-
of. Receptury wedlin po-
dane s3 na stronie interne-
towej producenta
(www.wedlinyzgospodar-
stwa.pl), a uwazny czytelnik
od razu zauwazy, ze w skla-
dzie wedlin nie ma ani so-
lanki, ani sztucznych wy-
petniaczy i aromatéw z li-
terka E. Wyroby s produ-

kowane wedlug starych re-
ceptur i z polskiego miesa
pochodzacego z okolicznych
matych gospodarstw — tak-
2e z powiatu ostroleckiego.
Do wedzenia wykorzysty-
wane jest drewno olchowe
zdodatkiemjatowca. Sa juz
w Ostrotece stali klienci,
ktorzy z niecierpliwoscia
wyczekujg na cotygodniowe
dostawy, bo wiedza, Ze nie
zjedza sztucznych konser-
wantdow, érodkéw chemicz-
nych czy innych ,ulepsza-
czy“z litera E. we
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ZAMOWIENIA PUBLICZNE/czesc I/

Jak uniknac btedow?

System zamdwien pub-
licznych w Polsce obowig-
Zuje juz prawie 16 lat. Po-
czatkowo obowiazywala
ustawa o zamdwieniach
publicznych z 1994 roku
oraz aktualnie, po wielu
nowelizacjach obowigzuje
ustawa z 2004 roku- Prawo
zamdwienn publicznych,
zwana dalej Pzp. Nalezy
jednak pamietaé, Ze na
system zaméwien publicz-
nych oprécz wspomnianej
ustawy skladaja sie dy-
rektywy wspdlnotowe, be-
dace frédlem prawa pol-
skiego - stanowigce nad-
rzednoéé nad prawem pol-
skim oraz rozporzadzenia
wynikajace wprost z pol-
skiej ustawy. Wiele prze-
piséw regulujacych obrét
gospodarczy ma bezpo-
§rednie  zastosowanie
w procedowaniu.
Przepisy prawa cywilnego
czy karnego naleizy réw-
niez stosowaé, bowiem
ustawa Pzp wprost w wie-
lu miejscach odsyla do ko-
deksu cywﬂnegu chumazhy
w bardzo wainej kwestii
zwigzanej z realizacja za-
moéwienia, do uméw
w sprawach zaméwien pub-
licznych.

Trudno sobie réwniez wy-
obrazié, aby deobry prag-
matyk nie korzystal z or-
zecznictwa Krajowej Izby
Odwotawczej (KI0), wyro-
kéw sadéw czy wytycznych,
poradnikéw, komentarzy za-
mieszczanych na stronach
Urzedu Zaméwien Publicz-
nych www.uzp.govpl . Z kil-
kunastu tysiecy wyrokow
dobrze jest zna¢ te znacza-
ce, wytyczajace kierunek
orzecznictwa . To wszystko
stanowi ogrom materiatu
do zapoznania sig i przede
wszystkim do stosowania
przez Zamawiajacych,
w wiekszym zakresie, ale
riwniez i Wykonawciw,
choé zdecydowanie w za-
kresie mniejszym. Z pra-

Swiadczenia uwazam, Ze
bieglosé uzyslagje sie wtedy,
kiedy sprawnie sie porusza
w obszarze rzedu 20.000
stron wspomnianych powy-
2ej dokumentéw i przepi-
stw. Wysokiej klasy specja-
lista u Zamawiajacego
sprawnie operuje w obsza-
rze okolo tysigca stron.
Ogrom wiedzy jaki trzeba
posigsé jest najwicksza ba-
riera i podstawows przy-
czyng popelniania wielu
bleddéw przy procedowaniu.
Druga przyczyna jest nie-
jednoznacznosé przepisow
i rdémorodnosé interpretacii,
jak réwniez niejednolite or-
zecznictwo, raz ewolujace

w jedng strone innym ra-
zem w druga strone. Na
przestrzeni ostatnich lat li-
nia orzecznicza KIO w wie-
lu kwestiach diametralnie
sig zmienila.

Kolejna przyczyna sa czgs-
te i obszerne nowelizacji
Pzp . Jak juz Zamawiajacy
i Wykonawcy nauczs sie to
wlagnie nastepuje zmiana.
Stad obie strony postepo-
wania musza sie perma-
nentnie uczy¢. W praktyce
sztuka jest by¢ w posiada-
niu wszystkich aktualnych
przepiséw i rozporzadzen.
Wielu =zamawiajacych,
szezegilnie ,,mniejszych®,
nieposiadajacych wyspe-
cjalizowanej komérki czy
chociaiby osoby zajmuja-
cej sie profesjonalnie za-
méwieniami publicznymi
spotyka sie z duzymi klo-
potami i prowadzi poste-
powania o udzielenie za-
moéwienia publicznego
w sposob bledny, niejed-
nokrotnie nie zdajac sobie
nawet z tego sprawy.
Whprost przeciwnie uwa-
Zajac, ze robig to w sposob
zupelnie poprawny. Bledy
ujawniaja sie natomiast
przy kontrolach ,z ze-
wnatrz”. Bardzo czesto
w takich sytuacjach Za-
mawiajagcy tlumaczyl sie
w ten sposib, ze procedo-
wal wedlug wytycznych
ostatnio kupionego po-
radnika  zapominajac
o tym, ze poradnik ten
stracit juz aktualno$é po
ostatniej nowelizacji.
W praktyce trudno jest do-
trzeé do aktualnych wzor-
coéw procedur bowiem pro-
ces opracowania , wydania
i dystrybucji takiego po-
radnika zajmuje nie raz
tyle czasu, Ze w miedzy-
czasie nastgpuje kolejna
nowelizacja i taki poradnik
jest po prostu bezwarto-
Sciowy. Oczywiscie wiele
spraw moze by¢ tam ak-
tualnych, ale osoba nie-
profesjonalna zwyczajnie
nie potrafi oddzielié zapi-
80w jeszcze obowiazujg-
cych od juz nieobowigzu-
jacych.

Stan faktyczny na chwile
obecna jest nastepujacy.
Otdz z calay odpowiedzial-
noécigy mozna stwierdzié,
2e w praktyce nie ma po-
stepowan nieulomnych,
a wiec bezblednych. Bledy
83 oczywiscie réznorodne
i 0 roZnym ciezarze jako-
Sciowym, od nic nie zna-
czgcych, nie majacych naj-
mniejszego wplywu na wy-
nik procedury i wybdr naj-
korzystniejszej oferty do
cigzkich przewiniefi i po-
waznych bledéw skutkuja-

cych zawarciem niewaz-
nych uméw w sprawie za-
méwienia publicznego. Ble-
dy te czesto skutkuja
wszczeciem postepowan
karnych, wyrokami skazu-
jacymi w stosunku do oséb
odpowiedzialnych za mar-
notrawstwo Srodkéw pub-
licznych. Czesto réwniez
wszczynane sg postepowa-
nia dyscyplinarne i wy-
mierzane kary w stosunku
do os6b. Karami tymi
sg m.in. kary pienieine czy
zakaz zajmowania funkcji
publicznych zwigzanych
z wydatkowaniem érodkow
publicznych. Potwierdze-
niem tej tezy niech bedzie
informacja zawarta w jed-
nym z sukcesywnie wyda-
wanych przez Urzad Za-
méwienn Publicznych in-
formatordw, gdzie w Infor-
matorze Urzedu Zamdwien
Publicznych Maj 2011 r,
strona 46 (55), druga tabe-
la od géry podano.

I1. Kontrola udzielania za-
mowieil publicznych
Kontrole doraZne

Wyniki kontroli

Brak naruszen — 0%,
Stwierdzono naruszenia —
100 %,

W tym zawiadomienie Rzecz-
nika Dyscypliny Finansow
Publicznych — 30 %.

Szczegblnie niepokojacy
jest wysoki odsetek proce-
dur o ciezkim kalibrze na-
ruszefi, ktore to procedury
w wielu wypadkach skut-
kujg zawarciem nielegal-
nych uméw. Wszyscy Za-
mawiajgcy musza w tym
miejscu sobie uzmyslowié,
e procedury zamdwien
publicznych podlegajg kon-
troli dorainej Prezesa
Urzedu Zamdéwied Pub-
licznych w terminie 4 lat
od dnia zakoficzenia po-
stepowania o udzielenie za-
méwienia publicznego.
Skutki takiej kontroli moga
byé niejednokrotnie bar-
dzo niekorzystne dla wielu
Zamawiajacych czy wrecz
eliminujace dana osobe
z dalszej kariery kierowni-
czej.

Wiestaw Jankowski

Czionek Ostrofeckiego

Forum Gospodarazego

Ekspert zamowien publlcznych
Trener | Arbiter z bytych list
prowadzonych przez Prezesa
Urzedu Zamowlen Publicznych
Konsultant w prokuraturach
1sadach

Wykiadowca w Wyiszej
Szkole Administracji Publicz-
nej w Ostrotece

1 Uniwersytecde Wamifsko-
-Mazurskim w Olsztynie

Pomyst na interes

Oferty sklepéw spozyw-
czych w Ostrolece i okoli-
cach sa do siebie bardzo
podobne. Wiekszosé polek
zajmuja konserwy, napoje
gazowane, chipsy, wyroby
mleczarskie, mastopodob-
ne oraz tanie wedliny o nie-
wiadomym skladzie. Przy-
ktadowo: jezeli jako poten-
cjalni konsumenci prag-
niemy dowiedzie¢ sie, jaki
jest sklad szynki, ktorej
cena wynosi 9 z1/kg, to nie
mamy co liczy¢ na uzyska-
nie odpowiednich infor-
macji. Producent nie ma
obowigzku zdradzié skladu
receptury swoich wyrobéw
(nie dotyczy to oczywiscie
wedlin pakowanych). Tym-
czasem tanie wedliny prak-
tycznie pozbawione sa pod-
stawowego skladnika - za-
wieraja jedynie 15-20%
miesa. Reszte stanowi so-
lanka (ok. 50 % sktadu)
oraz skrobia, mielone ko-

gci, chrzastki i mnéstwo
dodatkéw chemicznych
w postaci barwnikéw, kon-
serwantéw czy emulgato-
riw, oznaczanych literg E
z odpowiednio przypisana
cyfra .

Gléwnym pomystem su-
permarketéw na przyciag-
nigcie wiekszej liczby
klientéw jest niska cena
produktow, ktéra stala sie
wyznacznikiem strategii
marketingowej. Kwestia
jakoéci sprzedawanych to-
wartw spychana jest na
margines. Wyroby gorszej
kategorii wypieraja z ryn-
ku zywnoséé pelnowarto-
Sciowa.

Konsumenci, szukajacy
w Ostrolece produktow
onaprawde dobrej i spraw-
dzonej jakosci moga mieé
spory problem. Rozwiaza-
nie lezy w rekach tych
przedsiebiorcow, ktorzy
zdecyduja sie na utworze-

Kontakty do firm prezentowanych w gazecie:

1. Wega tel.29 7691121
2. Lus-Ar tel.29 7604596
3. Nasz Dom tel.604095394
4. Juventus tel. 29 7643024

5. Piekarnia Serafin tel. 29 5940150

nie w naszym miescie skle-
pow ze zdrowa Zywnoécig
z prawdziwego zdarzenia.
Nie mamy na mysli oczy-
wiscie towaréw oferowa-
nych przez duze firmy, lecz
te produkowane przez
male lokalne masarnie,
gospodarstwa agrotury-
styczne oraz ekologiczne.
Na lamach ,Wiadomosci
Gospodarczych” bedziemy
prezentowad najlepszych
regionalnych producenttw
zywnosci najwyzszej klasy.
thmmy W umacnianiu
pozycji na rynku, damy
réowniez mozliwost wyka-
zania sie w konkursie KU-
PUJ LOKALNE PRO-
DUKTY. Byé moze to spra-
wi, Ze nie bedziemy musieli
wzmacniaé¢ naszych orga-
nizmdw kolorowymi wita-
minami, gdyz wszystko, co
niezbedne bedzie wresz-
cie zawarte w pokarmach,
ktore spozywamy. WG

6. Studio fotografii tel.791707767

7. Termowizja tel. 692695300

8. Wedliny z Gospodarstwa fel. 530 540 048
9. Avanti tel. 29 7668901

10. Zaméwienia publiczne tel.602 215 240

WYDAWCA: URZAD MIASTA OSTROEEKI, WSPOEPRACA MERYTORYCZNA — STOWARZYSZENIE
PRZEDSIEBIORCOW ,, OSTROLECKIE FORUM GOSPODARCZE" ORAZ STAROSTWO POWIATOWE W OSTROEECE



